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MotoFocus je analyticka firma, ktera se specializuje na vyzkumy
motoristického trhu. Tato specializace Vam umozni podilet se na vyuzivani
analyz motoristického trhu a zaroven i vy se muzete stat hlavnim
prispivatelem pfi vytvareni vysledku téchto analyz.

P stale budeme rozsifovat nasi nabidku pfi pouZiti novatorskych technologickych
postupll se zamérenim na naseho klienta

k potfebam klienta prfistupujeme individualné

pracujeme ve shodé s profesionalni etikou a nejvyssimi standardy vyzkumné
branze

jsme presvédceni, Ze spoluprace s nami bude pro Vas prijemnou zkuSenosti

vyvyyy

nabizime rovnéz moznost mezinarodnich analyz

TYM
MotoFocus Group to je tym kreativnich odbornikl, plnych nadseni a

zaangazovanych analytikd s novatorskym pristupem k priizkumu trhu. Diky
nasim znalostem z marketingu, sociologie a psychologie dokazeme i ty

vVvVvVv/

PROJEKTY

Projektové analyzy jsou autorskym projektem skupiny MotoFocus. Jsou to
vyzkumy a analyzy zamérené na jednotlivé produktové skupiny, nezavislé
servisy a servisni koncepty. Vysledky produktovych analyz na rozdil analyz
ad hoc nejsou pripravovany pro jednotlivé klienty. Jejich cena je
dostupnéjsia Sife vyzkumu obsahlejsi.

ANALYZA AD HOC

MotoFocus nabizi analyzy Sité na miru a doladéné do individualnich potreb
kazdého klienta. Garantujeme spolupraci na kazdém stupni procesu
analyz. Nase sluzba pro Vas nekondi jen dodanim hotovych analyz, ale
muZete od nds ocekavat expertni poradenstvi, pripravu Vami
pozadovanych analyz a pomoc prifeseni Vasich problému.
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ANALYZA

CiL ANALYZY

Pfedkladame jiz druhou analyzu motoristickych servis@i na Gzemi Ceské
republiky. Cilem této analyzy je zmapovat, jak jsou servisy vybaveny, jak
probihad jejich provoz, kdo jsou jejich dodavatelé, jakym zplsobem nakupuji
nahradni dily, jaké sluzby nabizeji svym zdkazniklm a s ¢im se potykaji pfisvé
c¢innosti. Obsahuje unikatni porovnani s rokem 2010, kdy byla provedena
identicka analyza. Informace uvedené v analyze budou potfebné a mohou
pomoci v planovani prodejnich aktivit firem prodavajici nahradni dily, taktéz
firem zabyvajicich se prodejem servisniho vybaveni. Na tuto analyzu budou
navazovat dalsi, mapujici dalsi ¢innosti autoservisi a bude také sledovan
vyvoj po dalsSich letech.

KOMU JE ANALYZA URCENA

Analyza je uréena pro Siroké spektrum odbératelli, pocinaje vedenim
distributorskych a vyrobnich firem v motoristické branzi, po osoby Fidici
obchodnia marketingové aktivity firmy.

METODOLOGIE PRUZKUMU

Analyza probihala na vzorku 265 respondentd, ktefi vlastni, nebo provozuji
nezavisly nebo autorizovany autoservis, pripadné autoservis s prodejnou na
uzemi Ceské republiky. Udaje byly ziskany metodou CAWI - Computer Assisted
Web Interviewing (Metoda sbéru dat dotazovanim na webovém formulari) a
metodou CATI - Computer Assisted Telephone Interviewing (Metoda sbéru
dat telefonickym dotazovdnim za pomoci pocitace). VSechny pfripady
neobjektivnich odpovédibyly odstranény.

5 AUTOSERVISY OCIMA SERVISU & Moto



STRUKTURA RESPONDENTU DLE
VLASTNICKE A PRACOVNI POZICE

19,2%

Zamestnanec
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DOLOZKA

Nabyvatel této analyzy se zavazuje tuto analyzu dale neprodavat ani kopirovat,
vcelku ani po castech. Neni mozno ji verejné publikovat a vyuzit vcelku nebo po
castech s cilem finan¢niho zisku bez pisemného svoleni firmy MotoFocus EU s.r.o.

Vyjimkou je vyuziti téchto materidld béhem Skoleni urcené klientim a
pracovnikim firmy, ktera tuto analyzu zakoupila (s uvedenim zdroje).

KONTAKT

2¢ René Szotek 2 Marta Patzelova
jednatel Key Account Manager
(\ +420 777 77 44 66 (\ +420 602 70 89 97
(M | rene.szotek@motofocus.eu [N | marta.patzelova@motofocus.eu

MotoFocus EU s.r.o.
Mladeznickd 584
735 31 Bohumin - Skrecon
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